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Zadanie dla agencji brandingowej: Stworzenie fundamentéw systemu identyfikacji
wizualnej dla nowo powstajgcej placowki. W pierwszym etapie planowane jest
opracowanie elementow podstawowych dla nowej marki — logotypu oraz okreslenie
kolorystyki i typografii.

Zakres projektu: Zadanie projektowe obejmuje przygotowanie przez kazdego ze
zgtoszonych uczestnikow jednego projektu logotypu dla nowo powstajgcego Muzeum
Reklamy.

1 PREZENTACJA MUZEUM

Muzeum Reklamy powstaje z inicjatywy roéznych s$rodowisk — w sktad grupy
zatozycielskiej wchodzg zaréwno twoércy, jak réwniez przedstawiciele klientow -
marketeréw, brand manageréw i handlowcéw, a takze organizacji branzowych i
konsumenckich. Szeroka reprezentacja pozwala wrdzy¢ sukces przedsiewzieciu,
poniewaz po raz pierwszy udato sie, w ramach jednego projektu, zgromadzi¢ tak duzg
liczbe opiniotworczych specjalistow, dostrzegajacych pozytywny wptyw ,dobrej* reklamy
na rozwoj gospodarczy, a takze, co nie jest bez znaczenia, na estetyke otaczajgcego
nas $wiata. Porozumienie pomiedzy nimi pozwolito na podjecie wstepnych prac
formalno-prawnych oraz rozpoczecie procedury tworzenia tozsamosci wizualnej MR, w
tym przygotowanie adekwatnego systemu identyfikacji wizualnej, ktérego podstawowym
elementem jest logotyp. Strategia budowy i rozwoju oparta jest na efektywnej realizacji
program planowanego Muzeum Reklamy, obejmujgc prezentacje najlepszych,
zrealizowanych przyktadow polskiej sztuki reklamowej, poczawszy od chwili odzyskania
niepodlegtosci, w roku 1918, edukacje oraz prowadzenie projektow badawczych i
wydawniczych.

Dwa najwazniejsze cele, ktére stojg przed placowka, to przyblizanie zasad
funkcjonowania rynku reklamowego i obowigzujgcych na nim mechanizméw oraz
uswiadomienie, ze reklama jest petnoprawng, wartosciowg gatezig sztuki wspotczesnej,
nierozerwalnie zwigzang z gospodarka, wywierajgc duzy wptyw na nasze codzienne
zycie. Ponadto MR ma sta¢ sie centrum informacji o wartosciowych projektach
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brandingowych (systemy identyfikacji wizualnej marek, opakowania), kampaniach
marketingowych (spoty telewizyjne/kinowe, outdoor, prasa drukowana, media
elektroniczne), zapewnic¢ petny dostep do zgromadzonego zasobu, a takze kreowac
wsréd potencjalnych klientow potrzebe tworzenia i realizacji projektow wysokiej jakosci.

2 TLO SYTUACYJNE

W ostatnim czasie widoczne jest wzmozone zainteresowanie historig szeroko pojetego
polskiego designu — w tym rowniez zagadnien zwigzanych z reklamg. Choc¢, w
dzisiejszym tego stowa znaczeniu, zagoscita w Polsce dopiero po przelomowym 1989
roku, to nie nalezy zapominac, ze byta obecna w sposéb znaczacy w zyciu
gospodarczym |l Rzeczpospolitej oraz czasach PRL-u.

Organizatorzy istniejgcych konkursow, promujgcych twércze myslenie (m.in. Kreatura,
Ziote Orly, Festiwal Polskiej Reklamy KTR) oraz efektywnos¢ reklamowych dziatan (np.
EFFIE) dostrzegali potrzebe dokumentowania rzeczywistosci, jednak bylty i sg to
wydarzenia jednorazowe, niemajgce charakteru ciagtego — MR ma prowadzi¢ regularn
dziatalnos¢, jako samodzielna instytucja, o zasiegu ogolnopolskim.

Srodowiska klientéw (marketeréw, brand manageréw, handlowcéw) cierpig na brak
rzetelnej informaciji, dotyczacej realnego znaczenia dobrej reklamy w codziennej
dziatalnosci gospodarczej. Tematyka istniejgcych programow  edukacyjnych
prowadzonych m.in. przez Instytut Wzornictwa Przemystowego, Stowarzyszenie Agencji
Reklamowych, czy liczne firmy szkoleniowe, pokrywa tylko czesc¢ tej interdyscyplinarnej
dziedziny wiedzy, kladgc nacisk jedynie na wybrane zagadnienia. Dlatego nowa
instytucja powstaje na styku gospodarki i kultury. To pionierski projekt, ktory z jednej
strony wpisuje sie w widoczng potrzebe dokumentowania najnowszej historii naszego
kraju — poczgwszy od roku 1918, az po czasy nam wspotczesne, z drugiej zas ma za
zadanie ,odczarowanie“ reklamowego Swiata, promowanie wzorcéw zachowan,
metodologii dziatan, etyki zawodowej w dziataniach projektowych i komunikacyjnych,
prowadzonych przez kazda firme.

3 SYTUACJA MARKI

Dziatalno§¢ Muzeum Reklamy prowadzona bedzie wielotorowo — oprocz statutowego
gromadzenia zasobow, dla poszczegdlnych grup odbiorcéw podjete zostang adekwatne
dziatania informacyjne i promocyjne. Dla Srodowisk tworcow beda to na przyktad
prezentacje ukazujace najlepsze i najbardziej efektywne kampanie reklamowe, dla
przedstawicieli klientdw warsztaty i szkolenia, budujgce swiadomos$¢, ze tylko ,dobra
reklama jest dzwignig handlu®, a zta moze by¢ ze wszech miar szkodliwa.

Gtéwnym problemem, jaki placbwka moze napotka¢ w swojej dziatalnosci, wydaje sie
byé swoista nieufnos¢ réznych sSrodowisk, wobec powstania centrum informacji o
polskiej reklamie w randze muzeum. Z jednej strony, mowa tu o potencjalnym
zagrozeniu kompetencyjnym ze strony innych placowek kulturalnych, z drugiej zas, to
nieuzasadnione umniejszanie roli, jakg reklama odgrywa we wspoiczesnym swiecie —
takich gtoséw nie brakuje, dlatego catoksztatt muzealnych dziatan ma wskaza¢ pozytki
ptyngce ze strony jej profesjonalnego wykorzystania i wymiernych efektow. Jak widac,
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przed wtadzami i pracownikami MR stoi nie lada wyzwanie.
4 CELE MARKETINGOWE

Podstawowy cel przekazu marketingowego to, szeroko pojeta edukacja estetyczna,
promocja dobrych polskich przyktadow dziatan reklamowych oraz budowanie
Swiadomosci znaczenia tej dziedziny sztuki wspoétczesnej w  obowigzujacych
mechanizmach gospodarczych — wszystko pod hastem: ,reklama jest sztukg“ — a nie
»SZtukg dla sztuki*.

5 OPIS GRUPY DOCELOWEJ

Wsréd przedstawicieli grup docelowych nalezy wyodrebnic:

—S8rodowiska tworcow — agencje reklamowe, brandingowe, domy mediowe, firmy PR

— srodowiska klientéw — przedstawiciele dziatbw handlowych i marketingu producentéw
wyrobow i dostawcow ustug

— organizacje branzowe i konsumenckie

— media i Srodowiska opiniotwoércze

— uczniowie i studenci kierunkdéw zwigzanych z szeroko pojetym designem i reklamg

6 OBIETNICA MARKI
a) Pozycjonowanie marketingowe

Muzeum Reklamy to placowka dziatajagca na styku gospodarki i kultury — platforma
wymiany wiedzy, doswiadczen i informacji, pomiedzy wszystkimi uczestnikami
reklamowego rynku.

b) Kluczowy komunikar

Skorzystaj z zasobu Muzeum Reklamy. poznaj historyczne tto, mechanizmy dziatania,
aktualne tendencje i trendy, zobacz najlepsze realizacje stworzone w Polsce.
Wykorzystaj te wiedze w przyszitosci, dbajgc o poziom merytoryczny i artystyczny
wszelkich dziatan reklamowych — dzieki temu masz wieksze szanse na efektywny rozwaj
Twojego biznesu.

7 WSKAZOWKI WYKONAWCZE DLA DESIGNU

Propozycje rozwigzan graficznych logotypu MR powinny uwzglednia¢ fakt specyfiki tej
dziedziny sztuki nowoczesnej, dostrzega¢ walory uzytkowe i ich znaczenie w
gospodarce. Projekt powinien zakfada¢ mozliwosé aplikowania zarébwno w wersji
petnokolorowej, jak réwniez jednobarwnej (w pozytywie i negatywie), w réznej skal (od
gadzetow reklamowych, np. znaczek typu pin, az po obecnos¢ w przestrzeni miejskiej —
np. wielkoformatowy banner na elewacji budynku), przy zachowaniu petnej czytelnosci i
funkcjonalnosci.

Dopuszcza sie opracowanie rozwigzan graficznych opartych na monogramie MR wraz z
petng nazwag placowki kulturalnej lub wykorzystanie tylko petnej nazwy muzem
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reklamy/Muzeum Reklamy/MUZEUM REKLAMY
8 TIMING

Prezentacja projektow graficznych logotypu MR, zrealizowanych w ramach zadania,
odbedzie sie 28 pazdziernika 2012 roku o godzinie 12:00, w siedzibie Muzeum Sztuki
Nowoczesnej. Kazdy z uczestnikow, przygotuje plansze o wymiarach 297x420 mm (A3
w ukfadzie pionowym), na ktorej znajdg sie proponowane rozwigzania, w nastepujacym
uktadzie:

— na goérnej potowie planszy wariant pozytywowy logotypu (na tle w kolorze biatym)

— na dolnej potowie wariant negatywowy (na tle w kolorze czarnym)
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